
この資料の目次と主な内容の詳細

目次

• ホワイトペーパーとは？ 
- 目的や役割、どんな資料をつくるのか？ 
• CVの量（リードの数）を重視したホワイトペーパーの作り方 
- CVの量を重視したホワイトペーパーとは何か？メリット・デメリットは？ 
- CVの量を重視したホワイトペーパーの作り方手順（検索ニーズ起点の作り方）　 
１：サジェストワードとは？ 
２：サジェストワードを取得する 
３：サジェストワードからホワイトペーパーを設計する 

• CVの質（リードの質）を重視したホワイトペーパーの作り方 
- CVの質を重視したホワイトペーパーとは何か？メリット・デメリットは？ 
- CVの質を重視したホワイトペーパーの作り方の注意点 
• 相思相愛をしっかり意識すること 
• 緊急性・重要性の高い課題に焦点を当てること 
- CVの質を重視したホワイトペーパーの主な構成案 
• ページ構成案１「課題→解決→事例の構成案」 
• ページ構成案２「問解手（もんかいて）構造の構成案」 
- CVの質を重視したホワイトペーパーの作り方手順 
１：顧客・リードの解決したい課題を把握する 
２：自社で解決できる課題と独自性や事例を確認する 
３：ホワイトペーパーのページ構成案に従って作成する 

• ホワイトペーパーの作り方まとめ

この資料を資料請求する＞＞

コンバージョンの量を重視、リードの質を重視するホワイトペーパーの作り方が学べる

ホワイトペーパーは、BtoBマーケティングのリードジェネレーションにおいて、重要な施策の１つで
す。しかし、コンバージョンの量を追求するのではなく、コンバージョンの量とリードの質のバラン
スが重要です。量と質のバランスをどう作っていくか？のヒントになりますので、ぜひご参照くださ
い。

https://form.k3r.jp/aluha/web

