
BtoBデジタルマーケティングの 
実行計画の立て方「５段階プロセス」 
 ～KGI・KPI設定と戦略的な計画書の作り方～ 

4つのテンプレート・見本付き 

この資料は、BtoBのデジタルマーケティングの実行計画の立て方について、そのプロセス
をご紹介している資料です。限られたリソースを効率よく活用できる戦略的な実行計画を
立案する方法について解説しています。 
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●資料の内容抜粋 

 

●４つのエクセルやパワポサンプル・見本で計画立案を効率的に 

この資料では、左のようなエ
クセルやパワポのテンプレー
トがついています。 
御社の計画立案のヒントにご
活用ください。 
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KPIの可視化

マーケティング活動の 
俯瞰図作成

KPIの可視化による 
PDCAの回し方
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●この資料で学べる４つのこと 

（１）BtoBに特化したデジタルマーケティングの計画の立て方手順 
BtoBに特化した計画立案の手順を学ぶことができます。ALUHA式のプロセスで立
案する手順で、御社製品や事業とデジタル活用の相性も確認するプロセスになって
います。 

（２）社内合意を取るための活動俯瞰図作成 
デジタルマーケティングを推進するには、デジタルマーケティングで何をするの
か？の活動範囲の策定が必要です。その策定を俯瞰する俯瞰図の見本もあるので、
計画立案の参考になります。 

（３）KPIを可視化するダッシュボード（ロジックツリー） 
デジタルマーケティングの活動の成果を可視化するためのKPIダッシュボードのサ
ンプルもご紹介しています。社内に数値報告する際のヒントにご活用ください。 

（４）PDCAの回し方 
デジタルマーケティングのPDCAの回し方についてもご紹介しています。KPIダッ
シュボード（ロジックツリー）の比較を行うことで、どこが悪いのか？どこを改善
すべきか？改善した成果はでているのか？などがすべて数値で分かるようになりま
す。 

このように、BtoBデジタルマーケティングの計画立案の基礎が学べる資料です。御社の計
画立案のヒントやデジタルマーケティング推進のきっかけになると思いますのでぜひご活
用ください。 
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