
4つの視点概要

物の使い方を広めていく視点 
ロングテールでモノ中心のキーワードでSEO対策する 

総合力・QCDによる差別化 
効果の指標はアクセス数重視

物の使い方を深めていく視点 
特定ワードでモノ中心のキーワードでSEO対策する 

専門性・QCDによる差別化 
効果の指標はコンバージョン率重視

得られる価値を広めていく視点 
ロングテールで価値中心のキーワードでSEO対策する 

総合力・カスタマイズ性による差別化 
効果の指標はアクセス数重視

得られる価値を深めていく視点 
特定ワードで価値中心のキーワードでSEO対策する 

専門性・カスタマイズ性による差別化 
効果の指標はコンバージョン率重視

あなたの場合はどうなる？空欄にキーワードを埋め込んでみよう
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